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Editor’den
Degerli Pazarlama Akademisyenleri ve Uygulamacilari,

Pazarlama bilim dalinda saglam teorik temellere dayali, uygula-
maya yonelik akademik galismalarin arastirmacilar ve uygulamacilar
arasindaki etkilesime imkan saglayacak sekilde pazarlama alanina
ozel akademik platformlarda paylasilmas1 amaciyla ortaya ¢ikan Pa-
zarlama Teorisi ve Uygulamalar: Dergisi’nin ikinci sayisi ile karsiniz-
dayiz. Teori ile uygulama arasindaki boslugu bir 6l¢iide doldurmalk,
bu sayede uygulamaya temel olusturacak teori temelli ¢ikarimlar su-
narak hem akademik hem uygulamaya doniik yaygin fayda saglamak
ancak nitelikli calismalar ile saglanacaktir.

fkinci sayimizin ilk makalesi olan “Sosyal Sorumluluk Kampan-
yalarina Yonelik Tiiketici Algisimin Musteri Baghihigina Etkisi” bas-
likl1 galisma ile isletmelerin stirdiirdiigii sosyal sorumluluk kampan-
yalariyla degisen miisteri algisinin baglihiga etkisi belirlenmeye cali-
silmistir. Bu sayimin ikinci makalesinde ise pazarlama arastirmalar:
literattiriinde kullanilmamas1 ¢nerilmekle birlikte anketlerde sik bir
sekilde kullanilan birden cok ifade iceren 6lcek maddelerinin arastir-
ma bulgularina etkisi olup olmadigini ortaya koyma amaciyla yapilan
“Pazarlama Arastirmalarinda Anket Yéntemi Ile Veri Toplamadaki
Potansiyel Problemlere iliskin Bir Arastirma: Birden Cok Ifade Iceren
Olcek Maddeleri” baslikli calismadir. Uciincii calisma ise titketicinin
zaman baskisi ve tiiketim mekaninda ki durumsal faktorler nedeniyle
plansiz alisveris yaptig1 ve satin alma davraniglarinda 6nemli bir fak-
tor olan alisveris yapmadan duyulan haz duygusu da plansiz alisveris
yapma konusunda goz ard1 edilemeyecek bir unsur olmasindan ha-
reketle plansiz alisveris tizerinde hedonik (hazci) titketimin etkisinin
olup olmadig: irdeleyen “Tiketici Satin Alma Davranisi Kapsamin-
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da Hedonik (Hazc1) Tiketimin Plansiz Alisveris Uzerine Etkilerinin
Incelenmesi” baslikli calismadir. Bu sayida yer alan son calisma ise
marka topluluklari, beklentiler ve markaya adanmislhik kavramlari-
n1 konu alan, “Marka Toplulugundan Beklenen Faydalar Ve Markaya
Adanmislik liskisi: Gnctrkcll Marka Toplulugu Uyeleri Uzerinde Bir
Arastirma” bashkli makaledir.

Uzun zamandir tizerinde calistigimiz dergimizin ikinci sayisini
cikarmis olmanin biiyiik mutlulugunu yasamakla birlikte ilk sayimiz-
da paylasmis olduklari galismalariyla degerli desteklerini bizlerden
esirgemeyen akademisyen ve arastirmacilarimiza tesekkiirlerimizi
sunuyoruz. Ikinci sayimizda yer bulan galismalarin degerlendirilme-
si stirecinde katkilarini esirgemeyen hakemlerimize ayrica tesekkiir
ediyoruz. Dergimizin gerek dijital ortamda gerekse basili hale gelme-
sinde her tirlt destegi ve altyapiyr sunan Beta Yayinlari da bizlerin
nezdinde 6zel bir tesekkiirii hak ediyor.

Umuyor ve diliyoruz dergimiz amaclarimiz dogrultusunda akade-
mi ve uygulama sahasina katki sunacak ve sizlerin destegi ile devam
eden sayilarda da sunmaya devam edecektir. Bu amaca katki sunacak
tiim calismalar1 bekledigimizi de belirterek stirecte emegi gecen her-
kese tekrar tesekkiir ediyoruz.

Saglicakla

Prof. Dr. B. Zafer ERDOGAN
Editor
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