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Editor’den
Degerli Pazarlama Akademisyenleri ve Uygulamacilari,

Akademik calismalarin en c¢ok elestirildigi hususlardan biri teo-
riyle uygulama arasinda akademik ya da uygulama sahasinda siklikla
var oldugu savunulan ugurumdur. Pazarlama bilim dali da teori ve
uygulama arasinda ifade edilen bu bosluga iliskin elestirilere siklik-
la maruz kalan alanlardan biridir. Bu boslugu doldurmanin yolu ise
saglam teorik temellere dayali, uygulamaya yonelik akademik calis-
malarin arastirmacilar ve uygulamacilar arasindaki etkilesime imkan
saglayacak sekilde pazarlama alanina 6zel akademik platformlarda
paylasilmasindan geger. Bu platformlardan biri de pazarlama alanin-
da nitelik ve nicelik olarak arttirilmis akademik dergilerdir. Biz de bu
inangla, Pazarlama Teorisi ve Uygulamalar: Dergisi’ ni hayata gegire-
rek bu boslugu bir 6l¢iide doldurmak, bu sayede uygulamaya temel
olusturacak teori temelli ¢ikarimlar sunarak hem akademik hem uy-
gulamaya doniik yaygin fayda saglamak istedik.

Bu amacla yola ¢ciktigimiz dergimizin ilk sayisinda dort degerli
calisma yer buldu. Bu calismalardan ilki bilimsel statiisii itibariyle
pazarlama bilimini bilim diinyasindaki yeri, diger bilim dallariyla
iliskisini tartismak suretiyle ele alan “Uygulamali Sentez Bir Sosyal
Bilim Olarak Pazarlama” baslikli calisma oldu. flk sayimizda yer bu-
lan bir diger g¢alisma ise bagis motivasyonlarin1 empati, dindarlik,
gosteris ve sosyal etki boyutlariyla ele alarak gizli bagis yapma dav-
ranist tizerindeki etkisini inceleyen “Yardim Kurumlarina Bagisin
Sosyal Yonii: Ozgeci Ve Bencil Bagis Motivasyonlarinin Gizli Bagis
Uzerindeki Etkisi” baslikli calisma oldu. Kurumsal sosyal sorumlulu-
gun miisteri tatmini ve sadakati ile iliskisini Pazarlama 3.0 temelinde
ele alan “Pazarlama Anlayisindaki Degisimler Acgisindan Kurumsal
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Sosyal Sorumlulugun Miisteri Tatmini Ve Miisteri Sadakatiyle fliskisi
Uzerine Bir Arastirma” ise ilk sayimizda yer verdigimiz bir bagka de-
gerli calisma oldu. Ilk sayimizda yer bulan son calisma ise toplumsal
farkindalik diizeyimizin siklikla sorgulandig: engelli bireylerin tiike-
tici yontinii sosyal sorumluluk ve marka imaji algi diizeyi baglaminda
engelli olmayan bireylerden farkliliklar itibariyle ele alan “Engelli ve
Engelli Olmayan Bireylerin Sosyal Sorumluluk Alg1 Diizeyi ile Marka
Imaji Alg1 Diizeyi Farkliliklarinin Belirlenmesi: GSM Operatér Mar-
kalar1 Uzerinde Bir Arastirma” baslikli calisma oldu.

Uzun zamandir proje halinde iizerinde calistigimiz dergimizin
ilk sayisin1 ¢ikarmis olmanin biiytik mutlulugunu yasamakla birlikte
ilk sayimizda paylasmis olduklar1 ¢alismalariyla degerli desteklerini
bizlerden esirgemeyen akademisyen ve arastirmacilarimiza tesekkiir-
lerimizi sunuyoruz. Ilk sayimizda yer bulan calismalarin degerlen-
dirilmesi siirecinde katkilarini1 esirgemeyen hakemlerimize ayrica
tesekkiir ediyoruz. Dergimizin gerek dijital ortamda gerekse basili
hale gelmesinde her tiirlti destegi ve altyapiy1 sunan Beta Yayinlar:
da bizlerin nezdinde 6zel bir tesekkiirii hak ediyor.

Umuyor ve diliyoruz dergimiz amaclarimiz dogrultusunda akade-
mi ve uygulama sahasina katki sunacak ve sizlerin destegi ile devam
eden sayilarda da sunmaya devam edecektir. Bu amaca katk: sunacak
tiim calismalar1 bekledigimizi de belirterek stirecte emegi gecen her-
kese tekrar tesekkiir ediyoruz.

Saglicakla

Prof. Dr. B. Zafer ERDOGAN
Editor
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