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Editor'den
Degerli Pazarlama Akademisyenleri ve Uygulamacilari,

Uciincii yilina girdigimiz dergimiz sizlerin katkilar ile biiyiime-
ye ve gelismeye devam ediyor. Pazarlama bilim dalinda saglam teorik
temellere dayali, uygulamaya yonelik akademik galismalarin arastir-
macilar ve uygulamacilar arasindaki etkilesime imkéan saglayacak
sekilde pazarlama alanina 6zel akademik platformlarda paylasilmasi
amaciyla yayina baslayan Pazarlama Teorisi ve Uygulamalari Dergi-
si’'nin 2017 yilindaki ilk sayisi ile karsinizdayiz.

Her sayimizda pazarlama alani ile ilgili nitelikli bilgi Giretimine
verilen katkinmin arttigini gormekteyiz. Sadece ulusal diizeyde degil
uluslar aras1 diizeyde de bilgi iretimi saglamak Pazarlama akademisi
icin onemlidir. Bunun bir gostergesi olarak bu sayimizda Turkce ile
esit sayida Ingilizce calismanin olmasi bizleri umutlandirmaktadir.
Bu sayimizdaki ilk galisma; “Role of Balance Theory on Celebrity En-
dorsement: Effect of Pre-Existing Attitudes” baslikl1 calismadir. Enis
Yakut Reklamlarda tnlii kullaniminin kamitlanmis basarisi, bircok
firmay1 bu tarz reklamlarin asir1 sekilde kullanimina itmistir fikrin-
den hareketle denge teorisinden faydalanilarak, var olan tutumlarin
tiiketici davraniglar1 Gizerindeki etkisini 6lgmek amaciyla tiniversite
ogrencileri tizerinde 2X2 gruplar arasi faktoriyel desenli bir deney
uygulanmistir. Calisma sonucunda, firma ve tinli kisi hakkinda var
olan tutumlarin ikisinin de olumlu oldugu durumlarda, tiiketicilerin
reklamlara daha hosnutlukla yaklastiklar: ortaya ¢ikmis olmasi hem
ilging giktilar sunulmasi acisindan ilgi cekicidir. Bu sayimizda yer
alan ikinci makale Mustafa Bilgehan Kutlu ve Hakan Kagnicioglu'nun
“Algilanan Risk ve Tiiketici Etnosentrizm Egiliminin Yerli Marka Cep
Telefonlarina Yonelik Tutum Uzerinde Etkisi” bashikli calismasidir.
Bu calisma ile yazarlar; tiiketicilerin yerli marka cep telefonlarindan



algiladiklar1 risk unsurlari, titketici etnosentrizm egilimi ve yerli mar-
ka cep telefonlarina yonelik tutum inceleyerek tiiketici etnosentrizm
egilimindeki artisin yerli marka cep telefonlarina yonelik tutumu
olumlu etkiledigi, buna karsin risk algisindaki artisin tutum tizerinde
olumsuz etkisi oldugu sonucuna ulasmaktadirlar. Uciincii calisma ise
Mehpare Tokay Argan ve Metin Argan’in “Prospectives on Attitudes,
Thinking Styles And Fears Towards Blood Donation: A Research On
Turkish Sample” baslikl1 makalesidir. Kan bagisiyla ilgili davranislar,
diisiince bigimleri ve korkularla ilgili boyutlarin incelendigi calis-
mada kan bagis davramisiyla ilgili olarak; yetkinlikler, kan bagisina
yonelik tutumlar, 6znel normlar, sorumluluk ve din seklinde isimlen-
dirilen bes faktor ortaya konulmustur. Bu sayida yer alan dordiince
ve son calisma ise Omer Torlak ve Behcet Yalin Ozkara’nin “Sebepli
Eylem Teorisi Baglaminda, Kisilik Ozelliklerinin Internet Uzerinden
Satin Alma Davranisi Uzerindeki Rolii” bashikli makalesidir. Calisma-
da kisilik 6zelliklerinin 1limlastirici (moderator) etkileri, internetten
satin almaya yonelik tutum, niyet ve davranis baglaminda, sebepli
eylem teorisi gergevesinde incelenmis ve arastirma sonunda, disa do-
niikliik ve agiklik kisilik 6zelliklerinin, internetten tiriin satin almaya
iliskin tutumun alt boyutlardan, zamandan tasarruf ile niyet arasin-
daki iliskinin giicii tizerinde anlamli bir etkiye sahip olduguna isaret
eden sonuclara ulasilmistir.

Uzun yillar boyu Pazarlama akademisine ve uygulamasina katki
vermesini umdugumuz dergimizin 2017-Nisan sayisini tamamlamis
olmanin biiyitk mutlulugunu yasamakla birlikte ilk sayimiz ile bera-
ber bu sayida paylasmis olduklar1 galismalariyla degerli desteklerini
bizlerden esirgemeyen akademisyen ve arastirmacilarimiza tesekkiir-
lerimizi sunuyoruz. Bu sayimizda yer bulan calismalarin degerlen-
dirilmesi siirecinde 6énemli katkilar1 olan hakemlerimize ayrica te-
sekkiir ediyoruz. Dergimizin gerek dijital ortamda gerekse basili hale
gelmesinde her tiirlii destegi ve altyapiyi sunan Beta Yayinlar1 da biz-
lerin nezdinde 6zel bir tesekkiiri hak ediyor.

Umuyor ve diliyoruz dergimiz amaclarimiz dogrultusunda akade-
mi ve uygulama sahasina katki sunacak ve sizlerin destegi ile devam
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eden sayilarda da sunmaya devam edecektir. Bu amaca katki sunacak
tim calismalar bekledigimizi de belirterek stiregte emegi gecen her-
kese tekrar tesekkiir ediyoruz.

Saglicakla

Prof. Dr. B. Zafer ERDOGAN

Editor
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