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Editör’den

Değerli Pazarlama Akademisyenleri ve Uygulamacıları,

Pazarlama bilim dalında sağlam teorik temellere dayalı, uygula-
maya yönelik akademik çalışmaların araştırmacılar ve uygulamacılar 
arasındaki etkileşime imkân sağlayacak şekilde pazarlama alanına 
özel akademik platformlarda paylaşılması amacıyla ortaya çıkan Pa-
zarlama Teorisi ve Uygulamaları Dergisi’nin ikinci sayısı ile karşınız-
dayız. Teori ile uygulama arasındaki boşluğu bir ölçüde doldurmak, 
bu sayede uygulamaya temel oluşturacak teori temelli çıkarımlar su-
narak hem akademik hem uygulamaya dönük yaygın fayda sağlamak 
ancak nitelikli çalışmalar ile sağlanacaktır. 

İkinci sayımızın ilk makalesi olan “Sosyal Sorumluluk Kampan-
yalarına Yönelik Tüketici Algısının Müşteri Bağlılığına Etkisi” baş-
lıklı çalışma ile işletmelerin sürdürdüğü sosyal sorumluluk kampan-
yalarıyla değişen müşteri algısının bağlılığa etkisi belirlenmeye çalı-
şılmıştır. Bu sayının ikinci makalesinde ise pazarlama araştırmaları 
literatüründe kullanılmaması önerilmekle birlikte anketlerde sık bir 
şekilde kullanılan birden çok ifade içeren ölçek maddelerinin araştır-
ma bulgularına etkisi olup olmadığını ortaya koyma amacıyla yapılan 
“Pazarlama Araştırmalarında Anket Yöntemi İle Veri Toplamadaki 
Potansiyel Problemlere İlişkin Bir Araştırma: Birden Çok İfade İçeren 
Ölçek Maddeleri” başlıklı çalışmadır. Üçüncü çalışma ise tüketicinin 
zaman baskısı ve tüketim mekânında ki durumsal faktörler nedeniyle 
plansız alışveriş yaptığı ve satın alma davranışlarında önemli bir fak-
tör olan alışveriş yapmadan duyulan haz duygusu da plansız alışveriş 
yapma konusunda göz ardı edilemeyecek bir unsur olmasından ha-
reketle plansız alışveriş üzerinde hedonik (hazcı) tüketimin etkisinin 
olup olmadığı irdeleyen “Tüketici Satın Alma Davranışı Kapsamın-
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da Hedonik (Hazcı) Tüketimin Plansız Alışveriş Üzerine Etkilerinin 
İncelenmesi” başlıklı çalışmadır. Bu sayıda yer alan son çalışma ise 
marka toplulukları, beklentiler ve markaya adanmışlık kavramları-
nı konu alan, “Marka Topluluğundan Beklenen Faydalar Ve Markaya 
Adanmışlık İlişkisi:  Gnctrkcll Marka Topluluğu Üyeleri Üzerinde Bir 
Araştırma” başlıklı makaledir.  

Uzun zamandır üzerinde çalıştığımız dergimizin ikinci sayısını 
çıkarmış olmanın büyük mutluluğunu yaşamakla birlikte ilk sayımız-
da paylaşmış oldukları çalışmalarıyla değerli desteklerini bizlerden 
esirgemeyen akademisyen ve araştırmacılarımıza teşekkürlerimizi 
sunuyoruz. Ikinci sayımızda yer bulan çalışmaların değerlendirilme-
si sürecinde katkılarını esirgemeyen hakemlerimize ayrıca teşekkür 
ediyoruz. Dergimizin gerek dijital ortamda gerekse basılı hale gelme-
sinde her türlü desteği ve altyapıyı sunan Beta Yayınları da bizlerin 
nezdinde özel bir teşekkürü hak ediyor. 

Umuyor ve diliyoruz dergimiz amaçlarımız doğrultusunda akade-
mi ve uygulama sahasına katkı sunacak ve sizlerin desteği ile devam 
eden sayılarda da sunmaya devam edecektir. Bu amaca katkı sunacak 
tüm çalışmaları beklediğimizi de belirterek süreçte emeği geçen her-
kese tekrar teşekkür ediyoruz.

Sağlıcakla

Prof. Dr. B. Zafer ERDOĞAN

Editör
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